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Armonizar Manualmente es Practicamente Imposible Strategy®

El Caos de la Discordia Analitica
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Armonia Analitica a traves
De una Capa Semantica



Sirategy®

Citas de Analistas
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2020 Is the year we need to
double down on our

foundations.

Gartner Data & Analytics Summit 2026 - Keynote
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Semantics, knowledge graphs
and ontologies are no longer niche.

They are essential Al infrastructure.

44 0 of data leaders have already 4 8 0 more are planning to
0 implemented a semantic layer 0 implement by 2027

Gartner Data & Analytics Summit 2026 - Keynote
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By 2030, universal semantic layers
will be treated as

critical infrastructure.

alongside data platforms and
cybersecurity.
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1

Without strong -
foundations, 1 _In 5

Al may as well stand for ROI in 2025,
Amplified Ignorance.

Poor governance. Missing context.
Data that isn’t Al-ready.




La Empresa Fragmentada

M

Datos atrapados en
silos

Sistemas de datos
desconectados

()

L 4

Conduce a malas
decisiones

« Falta de competencias en
el manejo de datos
» Costos impredecibles

I

Crea resistencia
operativa

Rendimiento analitico
deficiente y ecosistemas de
datos complejos

@

Resulta una falta de
preparacion para IA

Pérdida de confianza en los
datos




La |IA esta Exacerbando el Problema

95%

de los pilotos de |A no logran generar un retorno
de la inversion

55% H#1

de los lideres de Tl creen La principal barrera para
que la IA exacerbara los la adopcidon de la IAes la
riesgos de privacidad y calidad y la coherencia de
seguridad de los datos los datos

I Enterprise
Strategy Group
. ' byTech‘larggy p

The State of Analytics and Business Intelligence Platforms
Infusing Al into Analytics




El Stack de Datos Moderno

Capa de Aplicacion

Capa de Datos

Capa ETL



¢, Cuales son las Capacidades de una Capa Semantica?

- \_.- — —
-— i T — b ) _ . e \\
- - /-—u.\\q .;_ - /\ \
- Semantica Enriquecida + } \C? Acceso Universal :
Definiciones del Negocio < < Optimizado -

Procesamiento In-Memory
T + Virtualizacion

Modelado con IA de Calidad
para el Consumidor

Gobernanza + Panel de
Control Unico

<_I_> Portatil + Independiente

“

"
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Las plataformas de datos 0
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Moder‘n Data Platfbl;r:né

7

- Las organizaciones necesitan la
| flexibilidad para evolucionar e
| Innovar.

Rz if Sem
-
-~

= =

g,,a

-

-
-

§ — —
La independencia es esencial
para la portabilidad semantica a
medida que se adoptan nuevas

’ tecnologias.
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\ r m‘ [ L r * ’
. Las bases de datos facturan por capacidad

de procesamiento, lo que genera costos

elevados e impredecibles. o
"‘_: R, 4 1 .v B
4 - e

— Almacena en caché las consultas costosas |
y ahorra en costos de procesamiento.

—_—— —— =

LA a5\
Traslada los datos a otras soluciones de
bajo costo. Simplemente redirige la capa

semantica.




Strategy®

—— BASED ON 500+ REAL MOSAIC CUSTOMERS ——

How much is your
cloud bill costing you?

Find out how much Mosaic can save on your cloud data platform spend —

today and over the next 3 years as consumption grows.

500+ 48.9% $4M+ 28%

CLOUD CUSTOMERS AVG DEFLECTION AVG LARGE CO. SAVINGS CLOUD DATA CAGR



Existen dos Enfoques para el Modelado Analitico

Armonia Analitica a través de una Capa Semantica

Modelo-primero

Analisis

N

Dataset

Copyright © 2025 Strategy. All Rights Reserved.

Dataset-primero

Analisis

Dataset

N




La Complejidad Aumenta cuando Crecen las Necesidades Sirategy®
Armonia Analitica a través de una Capa Semantica

Agente |1A Reporte Dashboard Analisis Analisis Analisis
N AN N N i ! i i
Dataset Dataset Dataset Dataset Dataset Dataset Dataset Dataset

/

/

[ T

Copyright © 2025 Strategy. All Rights Reserved.



La Complejidad Aumenta con Nuevas Fuentes de Datos
Armonia Analitica a través de una Capa Semantica

Strategy®

Agente |1A Reporte Dashboard Analisis Analisis Analisis
N AN AN N j . i i
Dataset Dataset Dataset Dataset Dataset Dataset Dataset Dataset

Copyright © 2025 Strategy. All Rights Reserved.
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La Privacidad de los Datos requiere Seguridad Empresarial  Strategy®

Armonia Analitica a través de una Capa Semantica

Agente |1A Reporte Dashboard Analisis Analisis Analisis
N AN N N i i
Dataset Dataset Dataset Dataset Dataset Dataset Dataset Dataset

Copyright © 2025 Strategy. All Rights Reserved.
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Ad Hoc Requiere Flexibilidad

Armonia Analitica a través de una Capa Semantica

Agente |1A Reporte Dashboard Reporte Analisis Analisis Analisis
N A N N i . i i
Dataset Dataset Dataset Dataset Dataset Dataset Dataset Dataset Dataset

ategy. All Rights Reserved.




Terminos/definiciones Centralizados = Armonia Analitica Strategy®

Armonia Analitica a través de una Capa Semantica

CON una Capa Semantica (Unica) SIN una Capa Semantica o Multiples Capas Semanticas
» Las definiciones estan centralizadas » Las definiciones tienden a repetirse
» Facil de mantener y supervisar a lo largo del tiempo » El mantenimiento a largo plazo es dificil y requiere mucho tiempo
Usuarios Usuarios
Agente I1A Reporte Dashboard Andlisis Analisis Andlisis Adhoc Adhoc

Archivos Cloud Apps

DB DB Archivos Cloud Apps DB DB

Copyright © 2025 Strategy. All Rights Reserved.



Los Términos/definiciones se Propagan para llegar a Todos Strategy®

OBJETOS ENTREGABLES

DASHBOARDS/
DOCUMENTOS

DATASETS

COMPONENTES DE
REPORTEO

ABSTRACCION DEL
NEGOCIO

ABSTRACCION DE DATOS

CONFIGURACION

rT 2

Copyright © 2025 Strategy. All Rights Reserved.

Armonia Analitica a través de una Capa Semantica

¢ Publicaciones
e Calendarizaciones
» Suscripciones

» Dashboards
* Mobile App
» HyperCards

* Diseno
¢ Formato
e Calculos

* Parametrizacion
* Plantillas

* Filtros

» Auto Estilos

* Métricas

 Jerarquias

* Grupos Personalizados
» Transformaciones

e Atributos
* Hechos
e Tablas

* Alias

* Proyectos

» Usuarios y Grupos
* Roles de Seguridad
» Conexiones a Datos

Lenguaje
De
Negocio

Lenguaje
de TI

l



Métricas Redtilizables para IAy Semantica Enriquecida Strategy®

Armonia Analitica a través de una Capa Semantica

-y

Modelos de Datos # Seman

tica Enriquecida
0 ‘ >

Atributos Multiforme

Jerarquias
Tablas Rutas de Drill-Down

Conexiones

Uniones L. .
Metadatos de columna Métricas de leel
Vistas Entregas Personalizadas
Métricas Conocimiento de Zona Horaria

Rutas de Unién Dinamicas
Filtros Dinamicos
Reglas de Localizacion

Y mucho mas...



Strategy®

Beneficios Obtenidos de
una Capa Semantica



Inteligencia en Todas Partes con una Unica Versién de la Verdad ~ Strategy®

Beneficios Obtenidos de una Capa Semantica




Auditoria y Cumplimiento Automatizados

Transparencia total en todas las acciones relacionadas con los datos

M,&::}SA|C Activities  Risk Management Usage Insights  Landscape @

Audit & Compliance

Actividad del usuario

rastreable a lo largo del Al G
CiCI O d e Vid a d e |O S d atOS All Actor Action Object Name Object Type Sensitive Data Object ID Model Name ?
GDPR Audit Log 5_
amy.chen DELETE @ Customer Attribute Personal Information BOFOA32E71CD4ACOAB5E4D7B09C8BA32F1 % New Feature Engagement *®
oo
. - 2025-07-3012:11:04 daniel.nguyen DELETE Region Attribute None BE2D5CAA6B7F43AFAE902B1CDAEGF8A3 8 Marketing Attribution
= Registro de Actividad Completo o e v e | R
B . -07- 149: rlee EDIT & Customer 360 Model Hierarchy None D1A57F23B8C84E7CB3F29E5016D5C4A2 ® Customer 360 2
pa ra tOdaS IaS aCC|oneS 2025-07-30 09:23:56 laura.tan DELETE © Country Attribute None 0A6BCF4D92E74C8B81FA3D6725B9E013 ® Sales Forecasting ’
L ContrOI d e D atOS Se nSI bIeS en 2025-07-30 08:05:22 j.smith EXECUTE < Customer Credit Card Number Model Hierarchy Sensitive 3E97AD5C28F54B4D99EOF61A2B7D3C88 % Risk Adjustment
todos IOS niveleS 2025-07-30 03:57:38 fatima.hassan DELETE © state Attribute None F42B8D1C65A74EF88BOETF29D3C97A55 ® Executive Summary
£ VIS Ién Mul tldl m en Slon al de 2025-07-29 22:44:03 megan.rivers EDIT () Revenue Metric None 9B6E3C7A24D547E1A8F905C2B4EGDOF3 ® Sales Forecasting
4 . 2025-07-29 21:18:52 p.bose DELETE © city Attribute None E1C5A4B962F74D08BIE3D7A51F206CAE ® Support Tickets w/ Pll
mOdelos y metrlcas . , 2025-07-29 20:31:119 tom.wilkins SAVE & Store Attribute None 14BESFOA6C8D4E02A7F1CIBODSE3A684 ® Partner Performance Metrics
FI |tr0 de Reg IStro de AUdItorIa 2025-07-29 18:45:10 tom.wilkins EXECUTE [4l Units Sold Metric None 5C9E1A7B2F804D63B6F2E9C1A0D5B473 @ Financial Forecasting
del G DP R pa ra n orm atIVIdad 2025-07-29 17:12:08 tom.wilkins SAVE &% Sales Forecasting Model Hierarchy None CCA47B2A15EFA4D8CB39D07E61A2F9B83 % Customer 360
(?] I nform aCi én B as ada en Tlem pO 2025-07-29 16:08:33 p.bose SAVE &2 Customer Email Attribute Personal Information 02ABOE6D5C3FA0F1ABB7DIE24F65C197 # Sales Forecasting
pa ra el his‘toria' de Cambios 2026-07-29 15:40:26 megan.rivers EDIT ® Revenue Metric None AEOC6F94B23748DICSEBIB2FEDA03ETS @ Sales Forecasting
Li Sto para EX portar e I nteg ra r 2025-07-29 15:14:19 megan.rivers EDIT & Membership Tier Attribute None 43F0B7A1C98D4E2FB6E3A950D1C6F82A & Financial Forecasting
2025-07-29 14:02:11 megan.rivers EDIT < Department Attribute None 8F16E3C92B7A4DOFADS1B6EO7C4F29D8 % Customer 360
2025-07-29 13:41:05 megan.rivers EXECUTE 7. Retention Rate Metric None DB2C7E9F4A3B45E08F6D1C2A9B7E0354 ® Support Tickets (Pll-Flagged)
2025-07-29 12:22:33 alex.foster SAVE % Churn Rate Metric None 67E9AOB3C1F84D2BIASE7F6D3COB241E ® Customer 360
2025-07-29 11:58:12 megan.rivers DELETE “@ Year and Month Security Filter None 1BE4AF9C6A07D4A5E89C2D3F1B5AGE7C8 & Financial Forecasting
2025-07-29 10:46:37 alex.foster SAVE &4 Employee Email Attribute Personal Information FOA1B7C94DBE46F5A2B9C3EOD17F8256 ® Customer 360
2025-07-29 10:02:55 megan.rivers EXECUTE &% Financial Forecasting Model Hierarchy None 7CF2A1D9B0544E83AF6D3C9E21B8F507 & Financial Forecasting
2025-07-29 08:34:01 p.bose EXECUTE “@ New Hire Security Filter None E4A6BOF183CD42DA9578F2E9COB3D65A @ New Hire Onboarding
2096-07-20 N7:1R:9R n haea EXFOLITE & Praduct Nama Attrihite Nana 1aNREA70 ) ARFARAFRCRENTARNTEICRAR # Emnlavea Ratentinn

Strategy®



Inteligencia de Uso

Visibilidad de la adopcion del modelo y su impacto

Dashboard de uso en tiempo M,

real con métricas de
adopcion a nivel de modelo
y filtros de gobernanza

& Inventario Integral de Modelos en
todo el ecosistema

2 Visibilidad de la Propiedad con
informacién de roles
Transparencia de Origen para
rastrear el origen de los datos

Ll Metricas de Actividad para la
adopcion y uso
Filtros que se basan en
Gobernanza para el cumplimiento

# Optimizacion del Rendimiento
para mayor eficiencia 'y
escalabilidad

Data Model Usage v

Model Name

“®» New Feature Engagement
B Marketing Attribution

% Customer 360

® Sales Forecasting

“® Risk Adjustment

% Executive Summary

“® Sales Forecasting

“® Customer 360

® Support Tickets w/ Pll

@ Partner Performance Metrics
*® Financial Forecasting

® Sales Forecasting

% Customer 360

B Sales Forecasting

B Financial Forecasting

% Sales Forecasting

“® Financial Forecasting

*® Demand Forecasting

% Customer 360

& Support Tickets (Pll-Flagged)
& New Hire Onboarding

& Finanrial Farecactinn

Model Type

Mosaic Model
Data Import Cube
Mosaic Model
Mosaic Model
Mosaic Model
Mosaic Model
Mosaic Model
Mosaic Model
Mosaic Model
Intelligent Cube
Mosaic Model
Mosaic Model
Mosaic Model
Data Import Cube
Data Import Cube
Mosaic Model
Mosaic Model
Mosaic Model
Mosaic Model
Data Import Cube
Intelligent Cube

Mneair Mndal

Owner

amy.chen
daniel.nguyen
rlee
laura.tan
j.smith
fatima.hassan
megan.rivers
p.bose
tom.wilkins
tom.wilkins
tom.wilkins
p.bose
megan.rivers
megan.rivers
megan.rivers
megan.rivers
alex.foster
megan.rivers
alex.foster
megan.rivers
p.bose

n hnea

;SA'C Activities Risk Management Audit & Compliance Usage Insight  Landscape

Sources

#% Retail sales transactions & market research data
W Web analytics & campaign tracking data

Customer Relationship Management (CRM) system

e

General ledger & financial statements, +1

By

General ledger & financial statements

B

General ledger & financial statements

b

General ledger & financial statements, +1
Customer Relationship Management (CRM) system
Transaction logs & payment history

Partener Performance, +2

% General ledger & financial statements

Customer Relationship Management (CRM) system

= General ledger & financial statements, +1

'« General ledger & financial statements, +1

i General ledger & financial statements

'« General ledger & financial statements

'« General ledger & financial statements

% General ledger & financial statements

Customer Relationship Management (CRM) system
W Transaction logs & payment history
@ HR performance reviews & payroll data

M HR narfarmance raviewe & navrnll data

Last 7 Days v

Number of Executions |

345
278
254
248
242
236
198
186
154
148
146
142
120
112
106
96
84
72
42
36
24

22

Q Search

Number of Users

46

32

28

24

26

21

18

20

14

18

24

19

16

14

18

12

14

16

18

14

12




Panorama de Datos Unificado: Visibilidad en Todas las Fuentes

Visibilidad en tiempo real de
la utilizacion de los datos

- Panel Unico de Control

* Visibilidad de Extremo a
Extremo

* Diversidad de Fuentes
* Conectividad Semantica
* Exploracion Intuitiva

* Contexto de Seguridad

Mosalc Sentinel x  + v

&« c @ aqueduct-tech3.customer.cloud.microstrategy.com/MicroStrategyLibrary/app/E9E37D2411EA7E76E7750080EF950ECE/4802DE4C4C18F434C75BFABAECBAGEAB/edit?isNew=true&isBot=t Mt o B 5 B » 0

M ‘SA'C Overview  Risk Management  Audit & Compliance  Usage Insights ~ Mosaic @

Landscape  Q Search

K L.
rocess Logs
Jpporty R D&
tive Project:
~
v Operations
. custor ord
- ® .
\ k Assignmel
Project
lest RM E: Project Portfolio °8> .
i
i At Informat
mpliance Records \ Customer Profiles  / N i
® Customer w» N \ Employee
Customer Resource Allocs . o
Digital Engagement - Order Sales Pipeline &
b
Risk Register Y
Customer \ . v
‘ Job Roles
Workforce Performan

Product Catalog . — orkforce Performance
@ = e \

Product Information Project Ad Campaign Results -

! s Employee Records  gmpl
Digital Engagement
D& ft Li
Supply Chain Network . [}
Employee Records Campaign ID o S
o Marketing Campaigns & |
Data Flow Logs . .
Transformation History G Led: Jardware Inventory
N IT Inventory Access Control
Campaign ID P
[ 0& b Permission Logs
Data Ownership Recard: General Ledger @

Data Lineage

Financial Ledger

Strategy®



Strategy®

La Capa Semantica Universal
para |A



La Capa Semantica Universal para todas las Cargas de Trabajo

Analista de Negocio

Transforma los datos en informacion util
para Tableau, Power Bl y Strategy

i Strateay®
PoweriBI tl:il--lj- S

Desarrollador

Accede a Mosaic a través de APl REST o
interfaces SQL para crear flujos de trabajo

no@de 30 Mras

Cientificos de Datos

Acceda a datos confiables para modelado,
ingenieria y aprendizaje automatico

@& - 60

Usuario de Negocio

Genera reportes o explora métricas
facilmente utilizando Excel, Powerpoint, etc.

FS@& G

Comercializar Datos

Transforme los datos en productos
monetizados con gobemanza y seguridad

P, $ :" "s:

L/ ."

Agentes IA

Potencie la toma de decisiones con IA
accediendo a los datos con APIs

Al 4

Strategy®



Capa de Inteligencia Universal

=]

Base de Datos

S

Databricks Modelado de
Datos Impulsado
‘ P por IA
> XX
ahr
Snowflake

Aplicaciones

Capa Semantica
Politicas de Seguridad
Definiciones de Métricas
Metadatos
Jerarquias
Grupos
Alias
Transformaciones
Relaciones
Atributos
Conectividad
Plantillas
Telemetria

Reglas Comerciales
Comunes y Seguridad

Acceso Abierto
mediante SQL /
DAX / APl y
Conectores
Optimizados

Strategy®

Analiticos

Aplicaciones



Une los Puntos con Mosaic

Herramientas de Bl Agentes de IA Embedded Ciencia de Datos Herramientas de Productividad
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Une los Puntos con Mosaic

Herramientas de Bl Agentes de IA Embedded Ciencia de Datos Herramientas de Productividad
+ . o g~
¢ ©® 7 Gemin LBy @ i
Stra[egys ] tl-_l,_-lj- o " i - )3 v é) O ¢

N AT L VY ]

“ oss

wrA vty
MOSAIC SEas
o2 R

\ /é/ L

ORACLE  PostgreSQL

Datos en la Nube Bases de Datos Aplicaciones Almacenamiento en la Nube Archivos

Copyright © 2025 Strategy. All Rights Reserved. ShdegyB



Modelado de Datos Asistido por |A

Mosaic Studio

@ W

Analizar Crear Relaciones Crear Métricas
Datos De Objetos
sl p— O
L o°0
Llenar Enriquecer los Agrupar los
Espacios Datos Datos
Vacios
O B ‘;3;’
Atributos Quitar Datos Mezclar Datos
Multi-Forma Dupicados Gobernados y No
Gobernados



B[ s e N mat Server Window Help
L | T
1 Cop 0 N 1 Publish Copilot = 1 8 T} ") te
at painter i box "
. . . " e " - Data Akt i £
1] Y Filters ® » Visualizations » Data » . t = R
Bulld visual
s Q. aon Asa - — P &R Tables
> {iers on thi . :
P PR ' aAmi I m
b ] L ) . .
o . QW Aa@
| EEMBEBER i
PYE-4DD P s e
wirester || Q) (3 f

For text tables try

. : az=>

= ot *
[
select distinct("sales chonnel ( el name)*)
i from
ample Databa: i 1
Enabled connectors
Browse connectors
I
Project - General ! o |3 N channel (sales channel name) a
‘ «
me DataSource 3
Bookmay ; =L g e
q
"=
Refresh ~ . . 00 X 5 towis) fetched - 5.5995 (3.3025 fetch), on 2025-09-02 at 14:50:

eral connection CET | en




Estandariza la |A para que Respeta la gobernanza y
funcione como un plugin los permisos

Se encuentra con los Reutiliza las inversiones
datos donde residen existentes




MCP Trabaja con los Agentes de |IA

¥ Gemini a Copilot . ChatGPT

¥ Claude



;. Porqueé Importa la Capa Semantica para la |A”?

Con Capa Semantica

"Who am | meeting "What was last “How many employees

with at 1 PM?" quarter's revenue?” are based in HQ?"
“Your 1 PM “Last quarter’s "There are
meeting is with a revenue was currently 752

$40,250. This was
a 10% increase
from Q1."

employees located
in HQ. Here is a list
of the employees.”

potential customer,
John Li, the COO
for a Fortune 500
retail company.”

VS.

f f
= B 9

Con la Capa Semantica, el Agente de IA transmite
preguntas en lenguaje natural a Strategy aprovecha el
conocimiento empresarial subyacente.

© 2025 Strategy Software

Strategy®

Sin Capa Semantica

"What was last
quarter's revenue?"”

"How many employees
are based in HQ?"

“Who am | meeting
with at 1 PM?"

& v & v &

“Sorry, | don't j

“"No data was found

understand.” for revenue.”

I I I

Al

j [ "Please try again.” J

Sin una capa semantica, el Agente de IA puede
conectarse a las fuentes de datos, pero sera muy dificil
generar el SQL exacto para obtener la respuesta.






1

Without strong -
foundations, 1 _In 5

Al may as well stand for ROI in 2025,
Amplified Ignorance.

Poor governance. Missing context.
Data that isn’t Al-ready.

Strategy®



Une los Puntos con Mosaic

Agentes de IA Embedded Ciencia de Datos

Herramientas de Bl

Strategy®

Herramientas de Productividad

@Am@%ﬁ kGem’ini w )3 o ﬁé) ,o

T P W

$ @ G

“ oss

wrA vty
MOSAIC SEas
o2 R

RN /é/ L
oo wlie &

Datos en la Nube Bases de Datos Aplicaciones Almacenamiento en la Nube

Copyright © 2025 Strategy. All Rights Reserved.

Archivos



Cimientos Confiables

La Capa Semantica de Strategy esta mas que Probada

GUESS

“Our semantic layer is what our executives trust
most to understand our business
performance—and its evolution into Mosaic is
very promising.”

@ Pﬁzer

“The value behind the Strategy platformis it's all
based on a govemed semantic layer. Everything
is integrated which means that now everyone's
singing from the same sheet of music.”



Siguientes Pasos

Visitanos en el Booth

* Mas informacion
» Ejercicio de Costos
* Reunion 1 a 1

eceballos@strategy.com
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